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BAB I~ 

PE~NDAHU~LU~AN 

 

1.1 Latar Be~lakang 

Pe~rke~mbangan i~ndu~stri~ fashi~on di~ I~ndone~si~a me~ngalami~ pe~rtu~mbu~han yang 

sangat pe~sat, ti~dak hanya pada se~gme~n de~wasa, te~tapi~ ju~ga dalam pasar bu~sana 

anak. Bu~sana anak me~ru~pakan je~ni~s pakai~an yang se~cara khu~su~s di~rancang u~ntu~k 

me~me~nu~hi~ ke~bu~tu~han anak-anak be~rdasarkan u~si~a, tahap pe~rtu~mbu~han fi~si~k, se~rta 

ke~bu~tu~han psi~kososi~al me~re~ka. Karakte~ri~sti~k bu~sana anak be~rbe~da dari~ bu~sana 

de~wasa, bai~k dalam hal de~sai~n, bahan, mau~pu~n fu~ngsi~nya, yang haru~s 

me~mpe~rti~mbangkan ke~nyamanan, ke~amanan, fle~ksi~bi~li~tas, dan e~ste~ti~ka yang 

se~su~ai~ de~ngan du~ni~a anak (Se~ti~awan, 2019). Anak-anak se~bagai~ pe~nggu~na akhi~r 

me~mi~li~ki~ ke~bu~tu~han u~ni~k yang pe~rlu~ di~pe~rhati~kan ole~h de~sai~ne~r bu~sana. Me~re~ka 

ce~nde~ru~ng akti~f, me~mi~li~ki~ ku~li~t yang le~bi~h se~nsi~ti~f, dan me~ngalami~ pe~rtu~mbu~han 

ce~pat, se~hi~ngga pakai~an haru~s e~rgonomi~s, tahan lama, se~rta me~ndu~ku~ng ke~be~basan 

be~rge~rak (Su~santo, 2020). 

Se~i~ri~ng me~ni~ngkatnya daya be~li~ dan ke~sadaran orang tu~a mode~rn, bu~sana 

anak ki~ni~ ti~dak lagi~ se~kadar ke~bu~tu~han dasar, te~tapi~ te~lah me~njadi~ bagi~an dari~ gaya 

hi~du~p ke~lu~arga. Orang tu~a se~maki~n se~le~kti~f dalam me~mi~li~h pakai~an anak, de~ngan 

me~mpe~rti~mbangkan ke~amanan bahan, ke~nyamanan saat be~rakti~vi~tas, tampi~lan 

vi~su~al yang me~nari~k (Rahmawati~, 2021), se~rta aspe~k ke~be~rlanju~tan dan dampak 

e~kologi~s dari~ produ~k yang di~ke~nakan anak (Bu~rk dkk. 2021). Namu~n de~mi~ki~an, 

banyak produ~k bu~sana anak di~ pasaran saat i~ni~ masi~h me~nggu~nakan bahan si~nte~ti~s 
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se~pe~rti~ poli~e~ste~r yang ce~nde~ru~ng ku~rang nyaman, ku~rang me~nye~rap ke~ri~ngat, dan 

be~rpote~nsi~ me~ni~mbu~lkan i~ri~tasi~ pada ku~li~t se~nsi~ti~f anak-anak (Sharma & Gu~pta, 

2021). Se~lai~n i~tu~, stu~di~ i~nte~rnasi~onal se~pe~rti~ Shaharu~ddi~n & Jali~l (2021)  

me~nu~nju~kkan bahwa ke~sadaran orang tu~a te~rhadap pe~nti~ngnya bahan ramah 

li~ngku~ngan pada bu~sana anak se~maki~n me~ni~ngkat se~i~ri~ng de~ngan be~rtambahnya 

pe~nge~tahu~an dan akse~s i~nformasi~. Hal i~ni~ me~nandakan bahwa produ~k bu~sana anak 

yang di~de~sai~n me~nggu~nakan mate~ri~al alami~ dan prose~s produ~ksi~ be~rke~lanju~tan 

me~mi~li~ki~ pe~lu~ang le~bi~h be~sar di~te~ri~ma pasar. Bahkan, me~nu~ru~t Santi~ago dkk. 

(2024), bu~sana anak be~rbahan ramah li~ngku~ngan di~ni~lai~ mampu~ me~njadi~ me~di~a 

e~du~kasi~, kare~na me~nanamkan ni~lai~ ke~pe~du~li~an te~rhadap li~ngku~ngan se~rta apre~si~asi~ 

te~rhadap produ~k lokal se~jak u~si~a di~ni~. Ole~h kare~na i~tu~, de~sai~n bu~sana anak yang 

me~ngi~nte~grasi~kan ni~lai~ ke~be~rlanju~tan ti~dak hanya me~me~nu~hi~ ke~bu~tu~han 

fu~ngsi~onal dan e~ste~ti~s, te~tapi~ ju~ga be~rpe~ran dalam me~mbe~ntu~k karakte~r pe~du~li~ 

li~ngku~ngan pada anak. De~sai~n yang me~nye~su~ai~kan warna dan be~ntu~k ke~su~kaan 

anak, se~kali~gu~s me~mbe~ri~kan ni~lai~ e~du~kasi~ me~lalu~i~ moti~f atau~ pola yang me~nari~k, 

me~njadi~ pe~lu~ang bagi~ i~ndu~stri~ mode~ u~ntu~k me~nci~ptakan produ~k yang nyaman 

se~kali~gu~s be~rni~lai~ tambah (Falabi~ba, 2019). 

Bu~sana anak dapat di~klasi~fi~kasi~kan be~rdasarkan ke~se~mpatan 

pe~nggu~naannya, salah satu~nya adalah bu~sana ke~se~mpatan re~kre~asi~. Bu~sana 

ke~se~mpatan re~kre~asi~ me~ru~pakan je~ni~s bu~sana nonformal yang di~gu~nakan anak saat 

be~rakti~vi~tas di~ lu~ar ru~mah, se~pe~rti~ be~rmai~n, be~rli~bu~r, me~ngu~nju~ngi~ te~mpat wi~sata, 

atau~ ke~gi~atan santai~ lai~nnya (Booth, 2025). Bu~sana i~ni~ di~rancang de~ngan 

me~mpe~rti~mbangkan ke~nyamanan, ke~mu~dahan be~rge~rak, se~rta daya tahan te~rhadap 

akti~vi~tas fi~si~k yang ti~nggi~. Ci~ri~ u~tamanya adalah pe~nggu~naan bahan yang ri~ngan, 
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mu~dah me~nye~rap ke~ri~ngat, ti~dak me~ni~mbu~lkan i~ri~tasi~, dan mu~dah di~rawat 

(Su~santo, 2020). Dari~ se~gi~ de~sai~n, bu~sana re~kre~asi~ me~nonjolkan tampi~lan yang 

ce~ri~a, prakti~s, dan e~kspre~si~f de~ngan warna-warna le~mbu~t atau~ kontras yang 

me~nye~nangkan bagi~ anak-anak. Dari~ si~si~ moti~f, bu~sana re~kre~asi~ anak u~mu~mnya 

me~nggu~nakan pola yang se~de~rhana, di~nami~s, dan ce~ri~a, se~pe~rti~ be~ntu~k ge~ome~tri~s, 

gari~s-gari~s, ti~ti~k, atau~ pola abstrak de~ngan kombi~nasi~ warna kontras (He~ndrawati~, 

2022). Moti~f-moti~f te~rse~bu~t me~nce~rmi~nkan karakte~r anak yang akti~f dan pe~nu~h 

se~mangat (Azahra dkk. 2024). Moti~f yang ti~dak te~rlalu~ padat dan me~mi~li~ki~ ri~tme~ 

vi~su~al ri~ngan ju~ga me~mbantu~ me~nghadi~rkan ke~san lu~we~s dan nyaman di~pandang, 

se~su~ai~ de~ngan tu~ju~an bu~sana re~kre~asi~ yang santai~ dan me~nye~nangkan (Falabi~ba, 

2019). Ole~h kare~na i~tu~, bu~sana re~kre~asi~ anak ti~dak hanya be~rfu~ngsi~ se~bagai~ 

pe~li~ndu~ng tu~bu~h, te~tapi~ ju~ga me~njadi~ me~di~a e~kspre~si~ di~ri~ se~rta me~nce~rmi~nkan 

ke~pri~badi~an dan gaya hi~du~p anak-anak mode~rn yang akti~f dan di~nami~s 

(Rahmawati~, 2021). 

Dalam e~ra globali~sasi~, i~ndu~stri~ fashi~on me~nghadapi~ tantangan be~sar te~rkai~t 

ke~be~rlanju~tan. Produ~k fast fashi~on yang me~ndomi~nasi~ pasar se~ri~ng kali~ 

me~nampi~lkan de~sai~n se~ragam, ku~rang me~mpe~rhati~kan e~ti~ka produ~ksi~, se~rta 

be~rdampak ne~gati~f te~rhadap li~ngku~ngan me~lalu~i~ li~mbah te~ksti~l dan pe~nggu~naan 

bahan ki~mi~a be~rbahaya (Ni~i~ni~mäki~ dkk. 2020). Hal i~ni~ me~ndorong produ~se~n dan 

konsu~me~n u~ntu~k me~ncari~ bahan alte~rnati~f yang ti~dak hanya me~nari~k se~cara vi~su~al, 

te~tapi~ ju~ga ramah li~ngku~ngan. Salah satu~ bahan yang ki~ni~ se~maki~n di~mi~nati~ adalah 

kai~n shi~bori~. Pe~ni~ngkatan mi~nat te~rhadap kai~n i~ni~ te~rli~hat dari~ be~rbagai~ pe~ne~li~ti~an 

yang me~nu~nju~kkan bahwa shi~bori~ mu~lai~ di~pi~li~h se~bagai~ alte~rnati~f bahan bu~sana 

kre~ati~f yang di~mi~nati~ masyarakat dan me~mi~li~ki~ pote~nsi~ be~sar u~ntu~k di~ke~mbangkan 
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dalam i~ndu~stri~ mode~ be~rke~lanju~tan (Dara dkk. 2024). Pasar global dan me~di~a 

fashi~on me~laporkan bahwa kai~n shi~bori~ te~ngah me~ngalami~ ke~bangki~tan tre~n kare~na 

daya tari~k arti~sti~k dan ni~lai~ ke~be~rlanju~tannya yang me~rambah be~rbagai~ li~ni~ mode~, 

dari~ hau~te~ cou~tu~re~ hi~ngga re~ady to we~ar (Dorabi~, 2024). Ke~bangki~tan i~ni~ ju~ga 

te~rce~rmi~n dari~ pe~nye~le~nggaraan “Shi~bori~ Maste~rclass” di~ Amri~tsar (I~ndi~a), di~ 

mana kai~n shi~bori~ di~hadi~rkan dalam prakti~k fe~sye~n ze~ro-waste~, me~nu~nju~kkan 

bagai~mana pe~mi~nat dan pe~mbu~at bu~sana ki~ni~ me~ncari~ alte~rnati~f te~ksti~l yang ti~dak 

hanya arti~sti~k te~tapi~ ju~ga le~bi~h be~rtanggu~ng jawab te~rhadap li~ngku~ngan (Sai~ni~, 

2025).  

Kai~n shi~bori~ u~mu~mnya di~bu~at dari~ katu~n atau~ se~rat alami~ yang le~mbu~t, 

ri~ngan, dan me~mi~li~ki~ si~rku~lasi~ u~dara yang bai~k, se~hi~ngga nyaman di~gu~nakan dan 

aman u~ntu~k ku~li~t se~nsi~ti~f anak (Bu~rk dkk. 2021). Moti~f organi~k dan be~ragam pada 

kai~n i~ni~ ti~dak hanya me~nambah daya tari~k e~ste~ti~s, te~tapi~ ju~ga me~rangsang 

kre~ati~vi~tas vi~su~al anak se~rta me~mpe~rke~nalkan ni~lai~ e~du~kati~f me~lalu~i~ fashi~on 

be~rke~lanju~tan se~jak di~ni~ (He~ndrawati~, 2022). Ke~u~nggu~lan vi~su~al dari~ kai~n i~ni~ 

te~rle~tak pada pola-pola yang ti~dak se~ragam (Azahra dkk. 2024), me~njadi~kannya 

se~bagai~ bahan yang mampu~ me~nghadi~rkan karakte~r langka pada se~ti~ap produ~k 

bu~sana. De~ngan tampi~lannya yang e~kspre~si~f, kai~n shi~bori~ mampu~ me~nghadi~rkan 

ke~san ce~ri~a dan kre~ati~f yang se~su~ai~ de~ngan karakte~r du~ni~a anak-anak (He~ndrawati~, 

2022). Pe~nggu~naan kai~n shi~bori~ se~bagai~ bahan dasar bu~sana ti~dak hanya 

me~mbe~ri~kan ni~lai~ tambah dari~ si~si~ e~ste~ti~ka, te~tapi~ ju~ga me~ndu~ku~ng ke~be~rlanju~tan 

li~ngku~ngan, yang ki~ni~ me~njadi~ pe~rhati~an u~tama dalam i~ndu~stri~ mode~ global 

(Azahra dkk. 2024). Pe~mi~li~han kai~n shi~bori~ dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ ti~dak hanya 

di~dasarkan pada ni~lai~ e~ste~ti~kanya, te~tapi~ ju~ga pada ke~se~su~ai~annya de~ngan 
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karakte~ri~sti~k bu~sana re~kre~asi~ anak. Bu~sana re~kre~asi~ me~me~rlu~kan bahan yang 

ri~ngan, me~mi~li~ki~ daya se~rap ske~ri~ngat yang bai~k, ti~dak me~mbatasi~ ru~ang ge~rak, 

se~rta nyaman di~gu~nakan saat anak me~laku~kan be~rbagai~ akti~vi~tas di~ lu~ar ru~angan. 

Kai~n shi~bori~ yang u~mu~mnya me~nggu~nakan bahan dasar katu~n me~mi~li~ki~ 

karakte~ri~sti~k te~rse~bu~t se~kali~gu~s me~nawarkan moti~f yang u~ni~k pada se~ti~ap le~mbar 

kai~n se~hi~ngga me~mbe~ri~kan ni~lai~ tambah di~bandi~ngkan kai~n be~rmoti~f ce~tak.  

Salah satu~ brand lokal yang me~mi~li~ki~ komi~tme~n te~rhadap ni~lai~-ni~lai~ 

ke~be~rlanju~tan dan e~ste~ti~ka alami~ adalah Pagi~ Motle~y. Brand i~ni~ di~ke~nal de~ngan 

karakte~r de~sai~n yang se~de~rhana namu~n arti~sti~k, me~madu~kan u~nsu~r fu~ngsi~onali~tas, 

ke~nyamanan, dan ke~sadaran li~ngku~ngan. Pagi~ Motle~y me~mi~li~ki~ ci~ri~ khas dalam 

pe~nggu~naan bahan alami~ se~pe~rti~ katu~n, li~ne~n, dan se~rat ramah li~ngku~ngan lai~nnya, 

yang me~mi~li~ki~ te~kstu~r le~mbu~t dan bre~athable~. Warna-warna yang domi~nan dalam 

kole~ksi~ me~re~ka adalah warna kre~m, be~i~ge~, coke~lat mu~da, hi~jau~ zai~tu~n, bi~ru~ langi~t, 

bi~ru~ tu~a, me~rah mu~da le~mbu~t dan pu~ti~h pu~dar. Karakte~r i~ni~ me~mbe~ri~kan ke~san 

te~nang, natu~ral, dan e~le~gan, se~su~ai~ de~ngan fi~losofi~ me~re~k yang me~ngu~tamakan 

ke~se~de~rhanaan dan ke~tu~lu~san dalam be~rpakai~an. Dari~ se~gi~ de~sai~n, Pagi~ Motle~y 

me~nonjolkan potongan loose~ fi~t dan mi~ni~mali~s, yang ti~dak me~mbatasi~ ru~ang ge~rak, 

se~kali~gu~s me~mbe~ri~kan ke~nyamanan ti~nggi~ bagi~ pe~makai~nya. Moti~f yang 

di~gu~nakan u~mu~mnya be~rkarakte~r le~mbu~t dan natu~ral, se~ri~ng kali~ me~nggabu~ngkan 

u~nsu~r pe~warnaan alami~ atau~ te~kni~k manu~al se~pe~rti~ shi~bori~ dan e~co-pri~nt. I~de~nti~tas 

me~re~k i~ni~ me~ne~mpatkan ke~asli~an te~kstu~r dan warna bahan se~bagai~ e~le~me~n u~tama 

e~ste~ti~ka bu~kan akse~sori~s be~rle~bi~han. Se~lai~n i~tu~, brand i~ni~ me~ngu~su~ng konse~p 

small-batch produ~cti~on, yai~tu~ produ~ksi~ dalam ju~mlah te~rbatas u~ntu~k me~njaga 

ku~ali~tas, me~nghi~ndari~ li~mbah, dan me~masti~kan se~ti~ap produ~k me~mi~li~ki~ ke~u~ni~kan 
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te~rse~ndi~ri~. Fi~losofi~ te~rse~bu~t se~laras de~ngan pri~nsi~p su~stai~nable~ fashi~on yang ki~ni~ 

me~njadi~ pe~rhati~an global. 

Be~rdasarkan hasi~l wawancara de~ngan Bapak I~ Made~ Andi~ka Pu~tra, se~laku~ 

pe~mi~li~k brand, di~ke~tahu~i~ bahwa kai~n shi~bori~ di~ Pagi~ Motle~y be~lu~m di~te~rapkan 

pada kate~gori~ bu~sana anak dan se~jau~h i~ni~ hanya di~gu~nakan pada produ~k bu~sana 

de~wasa. Se~be~narnya ji~ka di~li~hat, karakte~ri~sti~k bahan dan fi~losofi~ ke~be~rlanju~tan 

yang di~u~su~ng brand i~ni~ sangat pote~nsi~al u~ntu~k di~te~rapkan dalam kate~gori~ bu~sana 

anak ke~se~mpatan re~kre~asi~, me~ngi~ngat ke~samaan ni~lai~ fu~ngsi~onal, ke~nyamanan, 

se~rta tampi~lan natu~ral yang dapat di~se~su~ai~kan de~ngan du~ni~a anak. Dari~ si~si~ 

manfaat, tre~n pasar me~nu~nju~kkan bahwa bu~sana anak de~ngan karakte~r tampi~lan 

yang khas dan me~ngu~su~ng ni~lai~ ke~be~rlanju~tan me~mi~li~ki~ pe~lu~ang be~sar u~ntu~k 

di~te~ri~ma konsu~me~n, te~ru~tama orang tu~a yang se~maki~n se~le~kti~f dalam me~mi~li~h 

pakai~an de~ngan pe~rti~mbangan ku~ali~tas bahan, ke~amanan, ke~be~rlanju~tan prose~s 

produ~ksi~, se~rta harga yang se~bandi~ng de~ngan ni~lai~ yang di~tawarkan (Shaharu~ddi~n 

& Jali~l, 2021). Se~lai~n aspe~k e~ste~ti~ka dan ke~be~rlanju~tan, pe~nge~mbangan bu~sana 

anak be~rbahan kai~n shi~bori~ ju~ga pe~rlu~ me~mpe~rti~mbangkan ke~bu~tu~han se~rta 

pe~ne~ri~maan konsu~me~n. Me~nu~ru~t pe~mi~li~k Pagi~ Motle~y, pe~nggu~naan kai~n shi~bori~ 

me~me~rlu~kan prose~s produ~ksi~ yang le~bi~h panjang di~bandi~ngkan kai~n be~rmoti~f ce~tak 

se~hi~ngga bi~aya produ~ksi~nya re~lati~f le~bi~h ti~nggi~. Me~ski~pu~n de~mi~ki~an, konsu~me~n 

Pagi~ Motle~y pada u~mu~mnya ti~dak hanya me~mpe~rti~mbangkan harga, te~tapi~ ju~ga 

me~mpe~rhati~kan ku~ali~tas bahan, ke~nyamanan, ke~u~ni~kan moti~f, se~rta ni~lai~ 

ke~be~rlanju~tan yang me~le~kat pada produ~k. Kondi~si~ te~rse~bu~t me~nu~nju~kkan bahwa 

te~rdapat pe~lu~ang bagi~ pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak be~rbahan kai~n shi~bori~, 
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khu~su~snya pada se~gme~n konsu~me~n yang me~nghargai~ ku~ali~tas produ~k dan konse~p 

su~stai~nable~ fashi~on. 

Se~lai~n i~tu~, pe~ne~li~ti~an te~rdahu~lu~ yang di~laku~kan ole~h Bu~di~ dkk. (2022) 

be~rju~du~l “Pe~nge~mbangan Produ~k Su~stai~nable~ Fashi~on de~ngan Te~kni~k E~copri~nt” 

me~nge~mbangkan produ~k su~stai~nable~ fashi~on be~ru~pa bu~sana anak u~ntu~k 

ke~se~mpatan be~rmai~n de~ngan me~ne~rapkan te~kni~k e~copri~nt. Hasi~l pe~ne~li~ti~an 

me~nu~nju~kkan bahwa produ~k yang di~ke~mbangkan me~mpe~role~h ku~ali~fi~kasi~ sangat 

bai~k be~rdasarkan aspe~k e~ste~ti~s, te~kni~k, dan fu~ngsi~ bu~sana. Me~ski~pu~n de~mi~ki~an, 

pe~ne~li~ti~an te~rse~bu~t me~nggu~nakan te~kni~k e~copri~nt se~bagai~ u~nsu~r u~tama 

pe~nge~mbangan produ~k. Be~rbe~da de~ngan pe~ne~li~ti~an te~rse~bu~t, pe~ne~li~ti~an i~ni~ 

me~nge~mbangkan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an be~rbahan dasar kai~n shi~bori~ di~ 

brand Pagi~ Motle~y me~nggu~nakan mode~l PPE~ (Planni~ng, Produ~cti~on, E~valu~ati~on). 

De~ngan de~mi~ki~an, pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~mi~li~ki~ ke~baru~an pada pe~manfaatan kai~n 

shi~bori~ se~bagai~ bahan u~tama dalam pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak yang 

di~se~su~ai~kan de~ngan i~de~nti~tas brand dan di~vali~dasi~ ole~h ahli~. 

Pe~nggu~naan kai~n shi~bori~ se~bagai~ bahan u~tama dalam bu~sana anak 

be~rpe~lu~ang bagi~ lahi~rnya produ~k yang ti~dak hanya u~ni~k dan me~nari~k se~cara vi~su~al, 

te~tapi~ ju~ga me~mbawa ni~lai~ e~du~kasi~. Se~ti~ap le~mbar kai~n me~nghadi~rkan pola 

be~rbe~da, yang me~njadi~kan bu~sana anak tampi~l le~bi~h khas dan ti~dak me~mbosankan. 

Dalam li~ngku~p pe~rke~mbangan anak, bu~sana be~rbahan dasar kai~n yang ramah 

li~ngku~ngan dapat be~rfu~ngsi~ se~bagai~ me~di~a e~kspre~si~ di~ri~ se~kali~gu~s me~nanamkan 

ke~sadaran akan pe~nti~ngnya ke~be~rlanju~tan se~jak u~si~a di~ni~ (Ri~ska & Ru~ssanti~, 2020). 

Produ~k bu~sana yang me~nggu~nakan mate~ri~al be~rku~ali~tas ti~nggi~, tahan lama, dan 
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di~prose~s se~cara be~rtanggu~ng jawab dapat me~ni~ngkatkan apre~si~asi~ te~rhadap de~sai~n 

kre~ati~f se~kali~gu~s me~ndu~ku~ng gaya hi~du~p be~rke~lanju~tan (He~ndrawati~, 2022).  

Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~mfoku~skan pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak 

pe~re~mpu~an u~si~a 7-9 tahu~n. Re~ntang u~si~a i~ni~ di~pi~li~h kare~na pada masa te~rse~bu~t anak 

be~rada dalam tahap pe~rke~mbangan akti~f se~cara fi~si~k, sosi~al, dan e~mosi~onal. Anak-

anak pada u~si~a 7-9 tahu~n mu~lai~ me~nu~nju~kkan ke~mandi~ri~an dalam me~mi~li~h pakai~an 

dan me~mi~li~ki~ pre~fe~re~nsi~ te~rhadap warna se~rta moti~f yang me~re~ka su~kai~  (Ri~ta, 

2018). Me~re~ka u~mu~mnya akti~f dalam be~rbagai~ ke~gi~atan di~ lu~ar ru~mah, se~pe~rti~ 

be~rmai~n atau~ be~re~kre~asi~ (Booth, 2025), se~hi~ngga me~mbu~tu~hkan bu~sana yang 

nyaman, ri~ngan, mu~dah me~nye~rap ke~ri~ngat, dan ti~dak me~mbatasi~ ge~rak. Pe~ne~li~ti~an 

i~ni~ me~mi~li~h moti~f shi~bori~ se~de~rhana dan ti~dak te~rlalu~ padat, yai~tu~ moti~f yang 

be~rbe~ntu~k ge~ome~tri~s, kare~na pola te~rse~bu~t mu~dah di~ke~nali~ dan me~mbe~ri~kan ke~san 

ri~ang tanpa me~ni~mbu~lkan ke~san ru~mi~t. Warna yang di~pi~li~h i~alah bi~ru~ mu~da dan 

bi~ru~ tu~a kare~na se~cara psi~kologi~s warna te~rse~bu~t dapat me~ni~mbu~lkan rasa nyaman, 

te~nang, dan me~nye~nangkan bagi~ anak-anak (Falabi~ba, 2019). Me~ski~pu~n bu~sana 

anak u~mu~mnya i~de~nti~k de~ngan warna-warna ce~rah dan me~ncolok, pe~rke~mbangan 

tre~n fashi~on anak me~nu~nju~kkan adanya pe~nggu~naan warna-warna e~arth tone~ yang 

le~bi~h le~mbu~t. Chai~ru~nni~sa (2022) me~nje~laskan bahwa brand bu~sana anak Ri~se~ N 

Shi~ne~ me~lu~ncu~rkan kole~ksi~ bu~sana anak de~ngan domi~nasi~ warna e~arth tone~, 

me~nu~nju~kkan bahwa warna-warna natu~ral ju~ga dapat di~te~rapkan pada bu~sana anak 

tanpa me~nghi~langkan karakte~r ce~ri~a apabi~la di~padu~kan de~ngan de~sai~n, moti~f, dan 

si~lu~e~t yang se~su~ai~. Pe~mi~li~han warna i~ni~ ju~ga di~du~ku~ng ole~h hasi~l wawancara 

de~ngan pe~mi~li~k Pagi~ Motle~y yang me~nyatakan bahwa warna natu~ral atau~ e~arthy 

pali~ng se~su~ai~ u~ntu~k pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak kare~na me~mbe~ri~kan 
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ke~san nyaman dan te~nang. Narasu~mbe~r ju~ga me~re~kome~ndasi~kan warna bi~ru~ dari~ 

i~ndi~go kare~na me~mi~li~ki~ ke~tahanan warna yang le~bi~h bai~k, ti~dak mu~dah lu~ntu~r, 

le~bi~h stabi~l saat te~rke~na ke~ri~ngat anak ke~ti~ka be~rakti~vi~tas, se~rta le~bi~h mu~dah dalam 

pe~rawatannya di~bandi~ngkan pe~warna alami~ lai~nnya. Adapu~n bahan dasar yang 

di~gu~nakan yai~tu~ katu~n alami~, kare~na me~mi~li~ki~ daya se~rap ti~nggi~, le~mbu~t di~ ku~li~t, 

se~rta me~ndu~ku~ng si~rku~lasi~ u~dara yang bai~k. Pe~mi~li~han bahan i~ni~ se~su~ai~ de~ngan 

pri~nsi~p brand Pagi~ Motle~y, yai~tu~ me~nghadi~rkan bu~sana de~ngan ku~ali~tas mate~ri~al 

alami~, ke~nyamanan maksi~mal, dan daya tahan ti~nggi~. 

Be~rdasarkan u~rai~an te~rse~bu~t, dapat di~ke~tahu~i~ bahwa pe~nge~mbangan bu~sana 

anak be~rbahan kai~n ramah li~ngku~ngan te~lah banyak di~laku~kan, namu~n pe~ne~li~ti~an 

yang se~cara khu~su~s me~nge~mbangkan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an 

me~nggu~nakan kai~n shi~bori~ pada brand lokal de~ngan pe~nde~katan Re~se~arch and 

De~ve~lopme~nt masi~h sangat te~rbatas. Ole~h kare~na i~tu~, pe~ne~li~ti~an i~ni~ di~harapkan 

mampu~ me~ngi~si~ ke~se~njangan te~rse~bu~t me~lalu~i~ pe~nge~mbangan produ~k yang ti~dak 

hanya me~mpe~rhati~kan aspe~k e~ste~ti~ka dan ke~nyamanan, te~tapi~ ju~ga di~se~su~ai~kan 

de~ngan karakte~ri~sti~k brand Pagi~ Motle~y se~rta ke~bu~tu~han konsu~me~n te~rhadap 

produ~k bu~sana anak yang be~rke~lanju~tan. Pe~nge~mbangan bu~sana anak be~rbasi~s 

bahan ramah li~ngku~ngan pada brand Pagi~ Motle~y me~ru~pakan langkah strate~gi~s 

yang se~jalan de~ngan karakte~r dan vi~si~ me~re~k te~rse~bu~t. Pe~rpadu~an antara bahan 

alami~, moti~f shi~bori~ yang e~kspre~si~f, dan konse~p de~sai~n re~kre~asi~ yang nyaman ti~dak 

hanya me~mpe~rkaya kole~ksi~ Pagi~ Motle~y, te~tapi~ ju~ga me~mpe~rlu~as se~gme~ntasi~ pasar 

me~lalu~i~ produ~k yang e~ste~ti~s, fu~ngsi~onal, dan be~rke~lanju~tan. Kai~n shi~bori~ yang 

se~be~lu~mnya i~de~nti~k de~ngan bu~sana de~wasa dapat di~adaptasi~ me~njadi~ bu~sana anak 

de~ngan me~nye~su~ai~kan moti~f dan warna. De~ngan de~mi~ki~an, pe~ne~li~ti~an i~ni~ ti~dak 
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hanya be~rpote~nsi~ me~nghasi~lkan i~novasi~ de~sai~n bu~sana anak yang me~mi~li~ki~ ni~lai~ 

arti~sti~k dan e~du~kati~f, te~tapi~ ju~ga me~ndu~ku~ng komi~tme~n Pagi~ Motle~y se~bagai~ brand 

lokal yang be~rori~e~ntasi~ pada ke~be~rlanju~tan dan tanggu~ng jawab li~ngku~ngan. 

 

1.2 I~de~nti~fi~kasi~ Masalah 

Be~rdasarkan latar be~lakang masalah yang te~lah di~u~rai~kan di~ atas, 

i~de~nti~fi~kasi~ masalah yang dapat di~u~ngkapkan dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah: 

1. Masi~h banyak bu~sana anak yang me~nggu~nakan bahan si~nte~ti~s se~hi~ngga 

ku~rang nyaman, ku~rang me~nye~rap ke~ri~ngat, dan be~rpote~nsi~ me~nye~babkan 

i~ri~tasi~ pada ku~li~t anak.  

2. Pe~manfaatan kai~n shi~bori~ se~bagai~ bahan u~tama bu~sana anak, khu~su~snya 

bu~sana re~kre~asi~, masi~h sangat te~rbatas me~ski~pu~n me~mi~li~ki~ karakte~ri~sti~k 

yang nyaman dan ramah li~ngku~ngan.  

3. Brand Pagi~ Motle~y be~lu~m me~nge~mbangkan produ~k bu~sana anak be~rbahan 

kai~n shi~bori~, me~ski~pu~n karakte~ri~sti~k bahan dan konse~p brand be~rpote~nsi~ 

di~te~rapkan pada kate~gori~ te~rse~bu~t.  

4. Pe~ne~li~ti~an me~nge~nai~ pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak be~rbahan kai~n 

shi~bori~ masi~h te~rbatas.  

5. Di~pe~rlu~kan pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak yang me~nggabu~ngkan 

aspe~k ke~nyamanan, e~ste~ti~ka, dan ke~be~rlanju~tan se~su~ai~ de~ngan karakte~ri~sti~k 

brand Pagi~ Motle~y se~rta ke~bu~tu~han konsu~me~n. 
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1.3 Batasan Masalah 

Agar pe~rmasalahan dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ ti~dak me~le~bar, maka pe~nu~li~s 

me~laku~kan pe~mbatasan masalah yang me~mfoku~skan pada: 

1. Pe~ne~li~ti~an i~ni~ be~rfoku~s pada pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak 

pe~re~mpu~an u~si~a 7-9 tahu~n be~rbahan dasar kai~n shi~bori~.  

2. Pe~nge~mbangan produ~k di~laku~kan pada brand Pagi~ Motle~y de~ngan 

me~nye~su~ai~kan karakte~ri~sti~k dan i~de~nti~tas de~sai~n brand.  

3. Pe~ne~li~ti~an me~nggu~nakan mode~l pe~nge~mbangan PPE~ (Planni~ng, 

Produ~cti~on, E~valu~ati~on).  

4. Pe~ni~lai~an ku~ali~tas produ~k di~batasi~ pada aspe~k be~ntu~k, ki~ne~rja, ke~te~patan, 

ke~tahanan dan ke~andalan, se~rta gaya dan de~sai~n be~rdasarkan hasi~l vali~dasi~ 

ahli~.  

 

1.4 Ru~mu~san Masalah  

Be~rdasarkan latar be~lakang pe~rmasalah yang di~paparkan di~ atas, maka 

ru~mu~san masalah yang di~dapatkan: 

1. Bagai~mana prose~s pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an u~si~a 7-

9 tahu~n be~rbahan dasar kai~n shi~bori~ di~ brand Pagi~ Motle~y? 

2. Bagai~mana  ku~ali~tas pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an u~si~a 

7-9 tahu~n be~rbahan dasar kai~n shi~bori~ di~ brand Pagi~ Motle~y?. 
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1.5 Tu~ju~an Pe~ne~li~ti~an 

Be~rdasarkan ru~mu~san masalah yang te~lah di~u~rai~kan, tu~ju~an yang i~ngi~n 

di~capai~ dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah: 

1. Me~nde~skri~psi~kan prose~s pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an 

u~si~a 7-9 tahu~n be~rbahan dasar kai~n shi~bori~ di~ brand Pagi~ Motle~y. 

2. Me~nge~tahu~i~ ku~ali~tas pe~nge~mbangan bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an u~si~a 

7-9 tahu~n be~rbahan dasar kai~n shi~bori~ di~ brand Pagi~ Motle~y. 

 

1.6 Manfaat Hasi~l Pe~ne~li~ti~an 

  Hasi~l pe~ne~li~ti~an i~ni~ di~harapkan dapat me~mbe~ri~ manfaat bai~k se~cara 

te~ori~sti~s mau~pu~n prakti~s: 

1. Manfaat Te~ori~sti~s  

Pe~ne~li~ti~an i~ni~ di~harapkan dapat me~mpe~rkaya kaji~an ke~i~lmu~an di~ 

bi~dang fashi~on, khu~su~snya dalam pe~nggu~naan kai~n shi~bori~ dalam li~ngku~p 

de~sai~n bu~sana re~kre~asi~ anak. Se~lai~n i~tu~, pe~ne~li~ti~an i~ni~ ju~ga dapat me~njadi~ 

re~fe~re~nsi~ akade~mi~k bagi~ stu~di~ te~rkai~t ke~be~rlanju~tan se~rta pe~nge~mbangan 

produ~k fashi~on ramah li~ngku~ngan di~ I~ndone~si~a 

2. Manfaat prakti~s  

a. Manfaat Bagi~ Pe~ne~li~ti~ 

Manfaat Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~mbe~ri~kan ke~se~mpatan bagi~ pe~ne~li~ti~ u~ntu~k 

me~ne~rapkan kai~n shi~bori~ se~cara langsu~ng pada produ~k bu~sana anak 

u~ntu~k ke~se~mpatan re~kre~asi~, se~kali~gu~s me~mpe~rlu~as wawasan 

me~nge~nai~ pe~nge~mbangan de~sai~n fashi~on yang ramah li~ngku~ngan 

dan se~su~ai~ de~ngan karakte~ri~sti~k anak. 
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b. Manfaat Bagi~ Masyarakat 

Manfaat bagi~ masyarakat khu~su~snya pe~laku~ i~ndu~stri~ fashi~on lokal, 

dapat me~mpe~role~h i~nspi~rasi~ dari~ hasi~l pe~ne~li~ti~an i~ni~ se~bagai~ solu~si~ 

bu~sana anak yang ti~dak hanya nyaman dan i~ndah, te~tapi~ ju~ga ramah 

li~ngku~ngan. 

c. Manfaat bagi~ pe~ne~li~ti~an yang lai~n 

Manfat bagi~ pe~ne~li~ti~ lai~n, pe~ne~li~ti~an i~ni~ dapat me~njadi~ bahan acu~an 

atau~ pe~mbandi~ng bagi~ pe~ne~li~ti~ se~lanju~tnya yang te~rtari~k pada 

pe~nge~mbangan fashi~on anak yang ramah li~ngku~ngan 

d. Manfaat bagi~ U~ni~ve~rsi~tas Pe~ndi~di~kan Gane~sha 

Hasi~l pe~ne~li~ti~an i~ni~ di~harapkan dapat di~jadi~kan se~bagai~ bahan 

bacaan dan me~le~ngkapi~ re~fe~re~nsi~ pada pe~rpu~stakaan U~ni~ve~rsi~tas 

Pe~ndi~di~kan Gane~sha se~rta dapat di~gu~nakan ole~h se~mu~a pi~hak yang 

i~ngi~n me~ne~li~ti~ yang sama mau~pu~n se~je~ni~s. 

 

1.7 Spe~si~fi~kasi~ Produ~k Yang Di~harapkan 

 

Adapu~n spe~si~fi~kasi~ produ~k yang di~harapkan pada pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah 

bu~sana re~kre~asi~ anak pe~re~mpu~an yang be~rsi~fat kasu~al dan nonformal, di~rancang 

u~ntu~k me~ndu~ku~ng akti~vi~tas di~ lu~ar ru~mah se~pe~rti~ be~rli~bu~r. Me~nggu~nakan kai~n 

shi~bori~ be~rbasi~s se~rat alami~ (katu~n) yang le~mbu~t, ri~ngan, mu~dah me~nye~rap 

ke~ri~ngat, bre~athable~, dan aman bagi~ ku~li~t se~nsi~ti~f anak. Me~nggu~nakan moti~f 

shi~bori~ se~de~rhana dan ti~dak te~rlalu~ padat de~ngan be~ntu~k ge~ome~tri~s le~mbu~t yang 

me~mbe~ri~kan ke~san ce~ri~a dan ri~ang. Warna yang di~pi~li~h di~domi~nasi~ warna  bi~ru~ 

mu~da dan bi~ru~ tu~a u~ntu~k me~nci~ptakan su~asana te~nang dan me~nye~nangkan bagi~ 
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anak. Produ~k ti~dak hanya me~nonjolkan tampi~lan e~ste~ti~s dan ke~nyamanan, te~tapi~ 

ju~ga me~ngandu~ng ni~lai~ e~du~kati~f de~ngan me~mpe~rke~nalkan konse~p ke~be~rlanju~tan 

ke~pada anak se~jak di~ni~ me~lalu~i~ pe~nggu~naan bahan alami~ dan prose~s produ~ksi~ yang 

ramah li~ngku~ngan. De~sai~n bu~sana di~harapkan me~nce~rmi~nkan karakte~r Pagi~ 

Motle~y, yai~tu~ se~de~rhana, natu~ral, dan arti~sti~k, se~kali~gu~s me~mpe~rlu~as se~gme~n 

produ~k brand ke~ kate~gori~ bu~sana anak yang be~rke~lanju~tan. 


