LAMPIRAN

Lampiran 01. Kuisioner Penelitian

EKEMENTERIAN PENDIDIEKAN TINGGI, SAINS
DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITASPENDIDIKAN GANESHA
FAKULTAS EKONOMI
JURUSAN MANAJEMEN
Jalan udayana No. 11, Singaraja, Telepon. (0362) 26830

E-mail jjurnsanmanajemen undikshamemail . com

KUISIONER PENELITIAN

Kepada responden yang saya hormati,

Dalam rangka untuk melaksanakan penelitian skripsi program sarjana (S1),
penelitt memerlukan informasi untuk mendukung penelitian vang dilakukan dengan
judul “Pengaruh Kualitas Produk Dan Iklan Terhadap Niat Beli Konsumen
Pada Produk Kahf Di Kecamatan Buleleng”, maka dari itu peneliti memohon
kesedinan dari Bapak/Ibu/Sdr/l meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner atau
pernyataan yang dilampirkan. Jawaban yang anda berikan akan sangat membantu

penelitian ini dan kuesioner ini dapat digunakan apabila sudah terisi semua,

Seluruh data dan informas: vang Bapak/Iba/Savdara‘l berikan akan dijaga
kerahasisannys dan hanya digunakan untuk kepentingan akademis penelitian
semata. Peneliti mengucapkan terima kasih kepada Bapalk/Ibu/Saudara/l yang telah

bersedia meluangkan wakio untuk mengisi kuesioner ini secara objektif dan benar.

Peneliti,

Muhamad Salam
2217041022
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L PERTANYAAN PENDAHULUAN
1. Apakah ands pemah mendengar/mengetahu tentang produk Kahf?
[ va
[ Tidak
Jika Ya, maka responden dipersilahkan bisa melanjutkan pengisian kuisinoer
2. Apakah anda berdomisili di Kecamatan Buleleng?
0 ¥a
[ Tidak
Jika Y&, maka responden dipersilahkan bisa melanjutkan pengision kuizinoer
1L IDENTITAS RESPONDEN
Nama
Jeniz Kelamin
Usia
Pekerjaan :
Alamat (Kelurahan dun Desa) ©
1L PETUNIUK PENGISIAN KUISIONER
Silahkan BapakTho/Sdr/i memilih jawaban vang paling sesua dengan pendapat dan
pengalaman anda terhadap pernyataan-pernyataan yung tecantum dalam kuisioner
ini dengan cara memberikan tanda centang (V) pada salih satu pilihan jaswaban vang
tersedia di setiap pernyataan.
Keterangan Skala Penilaian sebagan berikut -

Mo lawahan Skor
1. Sangat Sectuju (S5) 5
1. Setuju(E) 4
3. Netral (N) 3
4. Tidak Setuju (TS) g
5. Sangat Tidak Sewju ($TS) 1

NpixsB®




1. Kualitas Produk

No. Pernyataan Jawaban
2|13(4|5
Produk Kahtf memiliki aroma vang sesuai
dalam memenuhi fungsi utamanya
., Produk Kahf memberikan hasil yang
konsisten setiap kali digunakan.
Produk Kahf mampu mempertahankan
3. kualitasnya dalam jangka waktu vang relatif
lama.
Produk Kahf sesuai dengan kebutuhan pribadi
* saya sehagai konsumen.
- Produk Kaht memiliki desain kemasan vang
menarik dan estetis,
Produk Kahf dilengkapi dengan kamasan
% praktik yang bermanfhat
Pelayanan seperti garansi pembelian produk
b Kahf sangat memuaskan
Sava memiliki persepsi posiuf terhadap
o kualitas produk Kahf
2. lklan
No. Pernyataan e
2 3|4|5
lklan produk Kahf memberikan nilai
informasi vang berguna tentang produk.
R lklan produk Kahf mampu menciptakan kesan
positif bagi saya saat ditayangkan.
: Iklan produk Kahf memberikan mantfaat
- praktis, seperti tips penggunaan
4 lklan produk Kahf dapat dipercaya karena

didukung oleh testimonial yang valid.
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Iklan produk Kahf memiliki daya tarik visual

yang memikat.

3. Niat Beli

Jawaban
No. Pernyataan
213|485
Saya berniat untuk membeli produk Kaht
dalam waktu dekat
" Saya berniat merekomendasikan produk Kahf
kepada orang lain
3 Saya lebih memilih produk Kahf
dibandingkan merek lain
Sava tenarik untuk mencoba produk Kahf
4. lainnya sekaligus menggali informasi lebih

mendalam mengenai produk tersebut.
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Lampiaran 02. Tabulasi Data 30 Responden

TABULASI DATA HASIL PERNYATAAN RESPONDEN SAMPEL KECIL

Total

33
27

27

27

29

26
27

35

35

33
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34
30
37
31

33

34
27
38
28

27

37
36
34
26
29
27

27

32
38

Kualitas Produk (X1)

X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8

X1.1

NO.

10
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23

20
20

17
21

20
21

19
19
12
11

19
19
23

22
22
25

22
23

13
24
22

19
13
20
22
20

Total

17
15
15
19

11

17
15
19
13
14

Y0.4

Niat Beli (Y)

Y0.2 | Y0.3

YO0.1

10

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30

No.

10
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20
15
16
13
17
15
15
17
15
18
18
15
20

17
15
14
12
14
12
17

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30
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Lampiran 03. Tabulasi Data 170 Responden

TABULASI DATA HASIL PENELITIAN RESPONDEN SAMPEL BESAR

Total

28

37
38
24
26

27

40

33
27

32
30
33

27

35

31

30
25

32
30
29
27

32
33

29
23

32
27

32
32
34
37
32
27
32
35

32

Kualitas Produk (X1)

X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8

X1.1

NO.

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
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29

20
31

15
19
32
33

34
32
40

32
34
27

32
38
37
33
35

36
33
31

30
33
31

40

32
35

37
33

27

39
32
40

35

33
35

36
38
21

30
21

37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74
75

76
77
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25

27

32
38
34
33

32
28

25

31

40

22
34

29

31

28

35

39
40

33

32
21

35

38
30
35

30
36
32
31

37
21

30
34
33

28

23

34
26
33
31

78

79
80

81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99
100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112
113

114

115

116

117

118
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35

38
38
28

24
38
40

30
30
26
31

40

34
33

36
25

32
38
39
27

28

33

30
33

27
34

31

30
34
33

29
28

23

31

38
35
33
25

30
26
33

119

120

121

122
123

124
125

126

127

128

129

130

131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144
145

146

147

148

149

150
151

152
153

154

155

156

157

158

159
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35

33
31

29

37
23

24
29

31

37
31

Total

21

20
25

19
20

20
21

23

22
20

19
21

20
22
23

18
20

19
22
25

19
17
22
21

17
15

Iklan (X2)

X2.1|X22|X23|X24|X25

160
161

162
163

164
165

166

167

168

169

170

No.

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
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21

19
20
22
23

25

17
22
20

15
21

22

15
18
21

20
22

23

19
21

23

17
19
23

23

21

20

19
25

24
22
25

21

19
22
25

19
23

21

22

19

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62

63

64
65

66
67
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21

20
23

22

19
21

24
22
25

21

22
23

15
21

22
24

19
18
¥
25

19
21

21

18
18
17
25

24
22

18
18
22

13
25

17
20

19
21

23

13
23

68

69

70
71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108
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18
24
22

18
15
23

24
18
22

18
24
21

19
18
19
24
2]

18
235

A

19
21

16
24

17
21

23

24
24
21

25

20

20

15
16
16
20
20

20

15
22

109

110
111

112
113

114

115

116

117

118

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149
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18
15
19
13
12
14
15
20
12
15
13
12

11

15
13
11

14
15
17
19
14
18
DY
14
18
12
11

10
13
19
14
15
13
12
20

19
14
12
18
18
20

17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
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15
15
12
17
15
13

11
11
19
17
20
20

15
13
18
19
13
12
17
12
12
13

11
17
13
12
16

11
11
15
13
12

11
16
15
17
14
13
12

11
17

58
59
60
61

62

63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74
75

76
77
78

79
80

81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97
98




94

19
20

19
15
17
15
16
17
12
17
13
16
15
12
15
15
17
14
12
16
13
20

16
14
13
19
18
15
20

16
16
20

16
17
16
14
16
18
20

16
17

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110
111

112
113

114
115
116

117

118
119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139
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19
15
11

13
18
18
18
16
12
17
17
14
14
18
15
18
13
15
14
16
16
15
14
5
20

14
12
13
18
18
17

140

141

142

143

144

145

146

147

148

149

150
151

152
153

154

155

156

157

158

159

160
161

162

163

164

165

166

167

168

169

170




Lampiran 04. Output SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas Sampel Kecil

Uji Validitas Kualitas Produk (X1)

Correlations

96

1.1 ¥1.2 %13 W14 ¥1.5 %16 ¥1.7 ¥1.8 Total

¥11  Pearson Correlation 1 276 546 177 382 418 5817 683" L

Sig. (2-tailed) 140 002 349 037 022 001 000 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.2  Pearson Correlation 276 1 038 462" 147 183 71 284 486"

Sig. (2-tailed) 140 B43 010 437 334 367 129 007

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.3  Pearson Correlation 546 038 1 135 344 485" 432 5447 708"

Sig. (2-tailed) 002 843 478 063 007 017 002 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥14  Pearson Correlation 77 462 135 1 074 425 -.083 139 473"

Sig. (2-tailed) 349 010 478 696 019 624 464 008

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.5  Pearson Correlation 382" 147 344 074 1 305 el:1: 146 546"

Sig. (2-tailed) 037 437 063 696 102 034 442 002

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.6  Pearson Correlation 418 183 485" 425 305 1 124 405 6947

Sig. (2-tailed) 022 334 007 019 102 514 026 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.7  Pearson Correlation 5817 a7 432 -.093 388" 124 1 496" 592"

Sig. (2-tailed) o0 367 017 624 034 514 005 00

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.8  Pearson Correlation [ 284 5447 139 146 405 496" 1 728"

Sig. (2-tailed) 000 129 002 464 442 026 005 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

Total  Pearson Correlation 806 486" 708" 473" 546" 694” 5927 7287 1
Sig. (2-tailed) .000 007 .000 008 o002 .000 001 .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).



Uji Validitas Iklan (X2)

Correlations

%21 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total
¥2.1  Pearson Correlation 1 312 566 578 4517 J78
Sig. (2-tailed) .093 001 001 012 .000
M 30 30 30 30 30 30
¥2.2  Pearson Correlation 312 1 306 A107 484" Jo07”
Sig. (2-tailed) 093 101 .004 .007 .000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.3  Pearson Correlation 566 306 1 396 A48 7207
Sig. (2-tailed) 001 101 .030 014 .000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.4  Pearson Correlation 578 A107 396 1 368 787"
Sig. (2-tailed) 001 004 .030 045 .000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.5  Pearson Correlation 4517 4847 A4 368 1 g28"
Sig. (2-tailed) 012 007 014 045 .000
N a0 30 30 30 30 30
Total  Pearson Correlation J78 Jo7” g0 J87 g8 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
M 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

-




Uji Validitas Niat Beli (Y)

Correlations

98

¥0.1 ¥0.2 ¥0.3 V0.4 Total
¥0.1  Pearson Correlation 1 505 373 &017 782"
Sig. (2-tailed) 004 042 005 000
M 30 30 30 30 30
¥0.2  Pearson Corelation 505 1 497" 389 782"
Sig. (2-tailed) 004 005 033 000
M 30 30 30 a0 a0
¥0.3  Pearson Corelation 373 497" 1 335 719"
Sig. (2-tailed) 042 005 070 000
M 30 30 30 30 30
¥0.4  Pearson Corelation &0 389 335 1 750"
Sig. (2-tailed) 005 033 070 000
M 30 30 30 a0 a0
Total  Pearson Correlation 782" 782" T19° 750" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
M 30 30 30 30 30
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Carrelation is sianificant atthe 0.05 lavel (2-tailad).
Output SPSS Uji Realibilitas
Uji Realibiltas Kualitas Produk (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [ of ltems
T84 B
Uji Realibilitas Iklan (X2)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems
797 5




Uji Realibilitas Niat Beli (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of ltems

7462 4

Lampiran 05. Karakteristik Responden

Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin

Frequency FPercent Walid Percent

99

Cumulative
Percent

Walid  Laki-Laki 170 100.0 100.0

100.0

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia

Usia

Cumulative

Freguency Percent  “alid Percent FPercent
Valid  17-24 83 547 547 547
26-32 65 382 382 G249
33-40 12 71 100.0

Total 170 100.0 100.0

Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan

Pekerjaan
Cumulative
Frequency Fercent  Valid Percent FPercent

Walid  Mahasiswa g2 54.1 541 541

Tenaga Pendidik 51 30.0 300 841

Karyawan Swasta 12 7.1 7.1 891.2

PrS 4 2.4 2.4 935

Tidak Bekerja 11 6.5 6.5 100.0

Total 170 100.0 100.0




Karakteristik Responden Berdasarkan Domisili

Domisili
Cumulative
Frequency Percent  “alid Percent Percent
Walid Desa Pemaron 16 9.4 9.4 9.4
Desa Anturan g 53 53 14.7
Kaliuntu 20 11.8 11.8 26.5
Banyuasri 15 8.8 a.8 353
Banjar Jawa f 35 35 388
Beratan 5 249 248 41.8
Kampung Singaraja 7 41 41 4549
Desa Jinengdalem g 53 53 51.2
Kendran 13 7.6 7.6 588
Astina 8 a7 47 G35
Desa Bakliseraga 12 71 71 706
Kampung Bugis 12 71 71 776
De=a Anturan 1 B B 782
Desa Tukadmungga 7 41 41 824
Banyuning 21 124 12.4 94.7
Banjar Tegal 1 i3] 3] 953
Kampung Baru 4 24 2.4 7.6
Desa Sari Mekar 1 B G 98.2
Desa Alasangker 1 ] 3] 98.8
Desa Kalibukbulk 2 12 1.2 100.0
Total 170 100.0 100.0

Lampiran 06. Output SPSS Uji Asumsi Klasik

Output SPSS Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Lnstandardiz

ed Residual

M 170
Normal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 250457747

Most Extreme Differences  Ahsolute .047
Fositive 034

Megative -.047

Test Statistic 047
Asymp. Sig. (2-tailed) 200%4

a. Test distribution is Mormal.

h. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound ofthe frue significance.
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Output SPSS P-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Expected Cum Prob

Dependent Variable: Y

00 02 04 06 03 10

Observed Cum Prob

Output SPSS Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance YIF
1 (Constant) 7.576 1.765 4.294 .0oo
X1 147 041 269 3.606 .0oo 588 1.043
X2 REY] 073 153 2.053 042 958 1.043

a. Dependent Variable: Y

Output SPSS Uji Heteroskedastisitas

Regression Studentized Residual

Scatterplot
Dependent Variable: Y

@ ®
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Regression Standardized Predicted Value
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Output SPSS Uji Glejser
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) - 369 1.015 -.364 T16
X1 036 023 114 1.528 128 953 1.043
X2 062 .04z 15 1.483 140 958 1.043

a. Dependent Variable: Abs_RES

Lampiran 07. Output SPSS Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 7576 1.765 4294 000
W1 47 041 269 3.606 .000 958 1.043
X2 148 073 153 2.053 042 958 1.043

a. Dependent Variable:

Lampiran 08. Output-SPSS Uji Hipotesis
Output SPSS Uji t (Parsial)

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance YIF
1 (Constant) 7.576 1.765 4.294 .0oo
X1 147 041 269 3.606 .0oo 588 1.043
X2 REY] 073 153 2.053 042 958 1.043

a. Dependent Variable: Y

Output SPSS Uji F (Simultan)

ANOVA?
Sum of
Modal Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 134.002 2 67.001 10.555 .0oo®
Residual 1060122 167 6348 l
Total . 1194124 169

a. DependentVariahble: ¥
b. Predictars; (Constant), X2, X1
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Lampiran 09. Output SPSS Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summaur;«h

Adjusted R Stl. Error of Durkin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 .335° 112 02 24520 1.468

a. Predictors: (Constant), X2, X1
h. DependentVariahle:

Lampiran 10. Hasil Dokumentasi

2239 dFE®
P *‘ Dewa Wib...

Aktif kemarin

® & O |«

PENGARUH KUALITAS PRODUK
DAN IKLAN TERHADAP NIAT
BELI KONSUMEN PADA
PRODUK KAHF DI KECAMATAN

BULELENG

https://docs.google
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Selamat pagi/siang/sore/malam,
saudara/i yang saya Hormati A

Perkenalkan nama saya Muhamad
Salam dengan NIM 2217041022
Program S1 Manajemen semester

7, Universitas Pendidikan Ganesha.
Saat ini saya sedang mengadakan
penelitian untuk skripsi saya yang
berjudul "Pengaruh Kualitas Produk
dan Iklan terhadap Niat Beli Konsumen
pada Produk Kahf di Kecamatan
Buleleng."

Saya memohon kesediaan Saudara/

i untuk berpatisipasi dalam pengisian
kuisioner berikut sesuai dengan
pendapat pribadi anda.
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beragama Islam. Penulis menyelesaikan pendidikan
Sekolah Dasar di MI Nurul Hidayah pada tahun 2016,
kemudian melanjutkan pendidikan di MTSN Karangasem
dan lulus pada tahun 2019 Selanjutnya penulis
menempuh pendidikan Sekolah Menengah Atas di MAN
Karangasem dan lulus pada tahun 2022 Pada tahun 2022
penulis melanjutkan pendidikan ke jenjang Strata 1 pada
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Ganesha. Selama menempuh pendidikan, penulis memiliki minat dalam bidang
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