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5. Ibu Made Putri Ariasih, S.Si., M.M., selaku Dosen Pembimbing I yang 

dengan penuh kesabaran telah memberikan bimbingan, arahan, serta 

masukan yang konstruktif selama proses penyusunan skripsi ini. 
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memberikan kritik, saran, dan evaluasi yang membangun demi 

penyempurnaan skripsi ini. 

8. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Program Studi S1 Manajemen yang telah 

memberikan ilmu pengetahuan, pengalaman, serta pembelajaran berharga 

selama penulis menempuh pendidikan di Universitas Pendidikan Ganesha. 

9. Seluruh staf dan pegawai Fakultas Ekonomi Universitas Pendidikan 

Ganesha yang telah membantu kelancaran administrasi dan pelayanan 

akademik selama proses perkuliahan hingga penyusunan skripsi. 
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kesempatan kepada penulis untuk melaksanakan penelitian. 
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berpartisipasi dalam pengisian kuesioner sehingga membantu kelancaran 

pengumpulan data penelitian ini. 

12. Dengan penuh rasa hormat, cinta, dan syukur, penulis mempersembahkan 

ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada kedua orang tua 

tercinta, Ayah I Wayan Warta, S.E. dan Ibu Luh Putu Seridani. Terima 

kasih karena telah menjadi sosok yang selalu hadir dalam setiap langkah 
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bakti kepada Ayah dan Ibu. Meskipun skripsi ini tidak akan pernah 
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sebanding dengan seluruh cinta, waktu, tenaga, dan pengorbanan yang 

telah diberikan, penulis berharap pencapaian ini dapat menjadi salah satu 

kebahagiaan kecil yang membuat Ayah dan Ibu bangga. Semoga Tuhan 
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15. Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada keluarga kecil yang selalu 
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melangkah menuju jalan dan impian masing-masing. Sampai bertemu di 

puncak kesuksesan, dan semoga suatu hari nanti kita dapat mengenang 

semua perjuangan ini dengan penuh rasa bangga. 

16. Terakhir, penulis mengucapkan terima kasih kepada diri sendiri yang telah 

memilih untuk tetap bertahan hingga berada di titik ini. Terima kasih 

karena tidak menyerah meskipun pernah merasa lelah, ragu, dan ingin 

berhenti. Setiap proses, kegagalan, dan perjuangan telah membentuk 

penulis menjadi pribadi yang lebih kuat dan dewasa. Hari ini, penulis 
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sebagai seorang mahasiswa sekaligus menunaikan harapan dan doa kedua 

orang tua. Semoga pencapaian ini menjadi awal dari perjalanan yang lebih 
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penyempurnaan karya ini di masa yang akan datang. Akhir kata, penulis berharap 
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