Daftar Rujukan

AG. Suyono, Sri Sukmawati, Pramono, 2012. Pertimbangan Dalam Membeli
Produk Barang Jasa. Jakarta: Intidayu Pres.

Antyadika, Bonaventura Efrian. 2012. Analisis Pengaruh Lokasi, Harga, Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Wong Art
Bakery&Café Semarang), Skripsi

Arif, Muhammad, 2018. Supply Chain Management,. Yogyakarta: CV Budi Utama
Assael. 2002. Consumer Behavior. Jakarta: Kencana Prenada Media Group.
Berman dan Evans, 2010. “Retail Management”. 12th Edition. Jakarta: Pearson.
Engel, James F, 1994, “Perilaku Konsumen Jilid 1, Jakarta: Binarupa Aksara.
Fandy Tjiptono. 2012 . Strategi Pemasaran. Penerbit ANDI, Yogyakarta

Febryanda. 2014. ¢ Analisis Pengaruh Store Atmosphere, Location, dan Price,
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Carrefour Ciledug”

Ghozali, Imam. 2003. “Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program
SPSS ”.Badan Penerbit Universitas Diponegoro

Gutomo, Anjar, 2005, “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan
Konsumen Dalam Menggunakan Jasa Warnet (Studi Kasus Pada Warnet
Grand Sylcomnet Di Tembalang) “Skripsi Tidak Dipublikasikan, Fakultas
Ekonomi, Universitas Diponegoro, Semarang.

Irawan, Dicky 2010. “Pengaruh Store Atmosphere Rumah Makan Citra Sari
terhadap Costumer Satisfaction di Kota Bandung”. Undergraduate thesis,
Universitas Kristen Maranatha.

Jasniko. 2013. “Pengaruh Atmosphere Toko Dan Variasi Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Swalayan Citra Bandar Buat
Padang”.

Ma’ruf, Hendri, 2006. Pemasaran Ritel. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.

Karimah, Maya Puspita, dan Wibowo, Setyo Ferry. 2012. “Pengaruh Iklan Televisi
dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sabun Lux (Survei Pada
Pengunjung Mega Bekasi Hypermall) ”.

Kotler dan Keller, 2007. Manajemen Pemasaran, Edisi 12, Jilid 1, PT.Indeks,
Jakarta

Kotler, Philip & Kevin Lane Keller. 2012. Marketing Management. New Jersey :
Prentice-Hall Publised

54



55

Kriswanto, Anjar Hari. 2011. Pengaruh Harga, Lokasi Dan Fasilitas Terhadap
KeputusanBerkunjung Wisatawan Di Objek Wisata Dampo Awang Beach
Rembang, Skripsi

Lamb Jr, Charles W, Joseph F. Hair, Jr dan Carl Mc Daniel. 2001. Pemasaran.
Diterjemahkan oleh: David Oktarevia. Buku 1. Jakarta: Salemba Empat.

Levy, Michael and Barton Weitz. 2001. Retailing Management. International
Edition. Edisi 4 New York: McGraw-Hill. Mowen, Jhon C. dan Michael
Minor. 2002.

Mardhikasari, Esti Theresia. 2014. “Pengaruh Store Atmosphere, Lokasi Toko, Dan
Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mirota
Kampus ™.

Monroe, K.B. (2003). Pricing: Making Profitable Decission. 3nd edition. New
York. McGraw-Hill.

Mowen, John C., & Minor, Michael. (2002). Perilaku Konsumen. Edisi 5, Jilid 2.
Jakarta: Penerbit Erlangga

Purwati, 2012.Pengaruh Harga dan Kualitas Produk terhadap Keputusan
Pembelian Motor Honda Matic Beat (Studi Kasus Pada Pt. Nusantara
SolarSakti). Vol 2, No. 3. September 2012: 260-277.

Setianingsih, Nur Fajar. 2016. Pengaruh Persepsi Harga, Keragaman Produk,
Dan Suasana Toko Terhadap Keputusan Pembelian

Stanton. William J. 1993. Prinsip Pemasaran. Edisi ke 7. Diterjemahkan oleh :
Yohanes Lamarto. Jakarta: Penerbit Erlangga.

Sugiyono. 2003. Metode Penelitian Bisnis. Cetakan keenam. Bandung : CV
Alvabeta

Sutisna. 2002. Perilaku Konsumen & Komunikasi Pemasaran. Bandung: PT.
Remaja Rosdakarya.

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Bisnis Pemasaran. Yogyakarta: Andi

Turley, L. W. & Milliman, Ronald E. (2000). “Atmospheric Effects on Shopping
Behavior: A Review of the Experimental Evidence”. Journal of Business
Research. Western Kentucky University Umar, Husein. (2000).

Wibowo, Bangun Adi. 2015. Pengaruh Suasana Toko, Promosi Dan Lokasi
Terhadap Minat BeliDi Planet Distro Kota Banjarnegara.



