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PRAKATA 

Puji syukur penulis panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh 

Keragaman Produk dan Harga terhadap Impulse Buying di Matahari Duta 

Plaza Bali”. Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan mencapai gelar Sarjana 

Ekonomi pada Universitas Pendidikan Ganesha. 

Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapatkan bantuan baik 
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Universitas Pendidikan Ganesha.  

4. Dr. I Wayan Bagia. M.Si. ,selaku Pembimbing Akademik yang selalu 

membantu dan memberikan masukan dalam penyusunan kartu rencana studi. 

5. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M. SI. ,selaku Pembimbing I segala 

ketulusan membimbing dan motivasi selama penyelesaikan skripsi. 

6. Rahutama Atidira, S.T., M.M. ,selaku Pembimbing II yang telah membimbing 

dan mengarahkan penulis sampai terselesainya skripsi ini. 

7. Drs. Wayan Cipta, M.M. ,selaku Penguji Ujian Skripsi yang telah 

memberikan saran dan arahan dalam pembuatan skripsi ini. 

8. Staff dan Dosen pengajar di jurusan Manajemen yang tidak bisa penulis 

sebutkan satu persatu yang telah memberikan bekal ilmu pengetahuan selama 

masa perkuliahan. 

9. Bapak Ridwan selaku HR di Matahari Duta Plaza Bali yang telah 

memberikan izin tempat untuk penelitian serta memberikan data yang 

diperlukan selama proses penyusunan skripsi ini. 



 

 

10. Saya persembahkan skripsi ini untuk Nenek saya Luh Sasih, Ibu saya Luh 

Putu Tirtha Wahyuni dan saudara saya Made Radid Arya Putra, Ketut Rivan 

Arya Jaya, dan Ketut Riendi Arya Sugiri yang sangat saya sayangi yang telah 

memberikan dorongan dan semangat dalam menyelesaikan skripsi ini. 

11. Para teman sahabat yang sudah banyak memberikan masukan, semangat, dan 

dukungan serta motivasi sehingga skripsi ini dapat terselesaikan tepat waktu. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan kemampuan yang penulis miliki. 

Untuk itu demi kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang sifatnya membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap 

skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua khususnya bagi 

pengembangan dunia pendidikan. 
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