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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menentukan faktor-faktor yang menentukan 

keputusan pembelian produk. Terdapat dua permasalahan yang dapat 

diidentifikasi diantaranya: (1). faktor-faktor yang menentukan keputusan 

pembelian produk laptop merek Asus pada siswa jurusan teknik komputer dan 

jaringan di SMK TI Bali Global Singaraja, (2). menentukan faktor yang paling 

dominan dalam menentukan keputusan pembelian produk laptop merek Asus pada 

siswa jurusan teknik komputer dan jaringan di SMK TI Bali Global Singaraja. 

Berdasarkan jenisnya, penelitian ini merupakan jenis peneltiian kuantitatif yang 

menggunakan analisis faktor sebagai metode penelitian. Penelitian ini 

menggunakan jenis pengumpulan data menggunakan kuesioner, dengan jumlah 

variabel sebanyak 12 butir varuabel. Hasil penelitian ini menunjukkan hasil bahwa 

terdapat tiga faktor yang paling dominan dalam menentukan keputusan pembelian 

produk pada siswa jurusan teknik komputer dan jaringan di SMK TI Bali Global 

Singaraja diantaranya: (1) faktor utama, (2) faktor bauran pemasaran, dan (3) 

faktor pendukung. Faktor yang paling mendominasi adalah faktor utama dengan 

total nilai eigenvalue didominasi oleh faktor utama.  
 

Kata kunci : faktor bauran pemasaran, faktor pendukung, faktor utama,   

keputusan pembelian   
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ABSTACT 

 

The purpose of this study is to determine the factors that determine product 

purchasing decisions. There are two problems that can be identified including: 

(1). the factors that determine the purchase decision of Asus brand laptop 

products for students majoring in computer and network engineering at SMK TI 

Bali Global Singaraja, (2). determine the most dominant factor in determining the 

purchase decision of Asus brand laptop products for students majoring in 

computer and network engineering at SMK TI Bali Global Singaraja. Based on 

the type, this research is a type of quantitative research that uses factor analysis 

as a research method. This study uses a type of data collection using a 

questionnaire, with the number of variables as many as 12 items. The results of 

this study indicate that there are three most dominant factors in determining 

product purchasing decisions for students majoring in computer and network 

engineering at SMK TI Bali Global Singaraja, including: (1) main factors, (2) 

marketing mix factors, and (3) factors supporter. The most dominant factor is the 

main factor with the total eigenvalue being dominated by the main factor. 
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