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PRAKATA 

 Puji Syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa 

karena berkat rahmat-Nya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Iklan dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepeda 

Motor Honda pada Dealer PT. Mertha Buana Motor di Singaraja” Skripsi ini 

disusun guna memenuhi persyaratan mencapai gelar sarjana pendidikan pada 

Universitas Pendidikan GaneshaSingaraja.  

 Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat bantuan baik 

berupa moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan 
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1. Prof. Dr. I Nyoman Jampel, M.Pd, selaku Rektor Universitas Pendidikan 

Ganesha. 
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motivasi dan fasilitas yang diberikan sehingga penulis bisa menyelesaikan 

studi sesuai dengan rencana. 

3. Dr. Anantawikrama Tungga Atmaja, S.E., Ak., M.Si, selaku Ketua Jurusan 

Ekonomi dan Akuntansi atas motivasi yang telah diberikan dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

4. Dra. Lulup Endah Tripalupi, M.Pd, selaku Ketua Prodi Pendidikan Ekonomi 

yang telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi kepada 

penulis dalam penyelesaian skripsi ini. 

5. Dr. Iyus Akhmad Haris, M.Pd, selaku pembimbing  I dan sekaligus 

pembimbing akademik yang telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk, 

dan motivasi   kepada penulis dalam penyelesaian skripsi ini.  

6. Drs. I Nyoman Sujana, M.Si, selaku pembimbing  II yang telah memberikan 

bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi kepada penulis dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

7. Staf dosen di lingkungan Fakultas Ekonomi yang telah banyak membantu 

penulis selama masa perkuliahan dan penyelesaian skripsi ini. 

8. PT. MERTHA BUANA MOTOR yang beralamat di Jl. Ahmad Yani No188 

Singaraja-Baliyang telah memberikan izin untuk melakukan penelitian di PT. 

MERTHA BUANA MOTOR Singaraja. 
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9. Manajer PT. Mertha Buana Motor Singaraja, yang telah memberikan izin   

untuk mengambil data di dealer PT. Mertha Buana Motor.  

10. Kedua orang tua/wali saya Nyoman Wenten dan Wayan Padmiserta Paman 

saya Wajib Hamidi dan keluarga Sepangyang senantisa memberikan doa, 

dukungan material, serta motivasi kepada penulis untuk menyelesaikan 

skripsi ini. 

11. Kepada teman-teman saya kususnya Ni Ketut Eny Widiadnyani, Komang 

Gangga Parama Jaya, Gede Wisnu Segara, Putu Subudi Yasa, I Wayan Arfian 

Wiguna yang menemani, membantu, mendoakan, menghibur dan selalu 

memberikan semangat.  

12. Teman-teman seperjuangan mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2015 

yang telah bersama-sama belajar dan saling mendoakan. 

13. Semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu per satu yang telah membantu 

penyusunan skripsi ini. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan kemampuan yang penulis miliki. 

Untuk itu demi kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang sifatnya membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap 

skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua khususnya bagi 
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