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PRAKATA 
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Pembelian Tidak Terencana (Impulsif Buying) Pada Toko Ritel (Studi di 

Clandy’s Grosir Dalung)” ini dapat diselesaikan tepat waktu. Skripsi ini disusun 

dalam rangka memenuhi salah satu syarat dalam menyelesaikan studi untuk 

memperoleh gelar sarjana pendidikan dalam bidang Pendidikan Ekonomi di 

Universitas Pendidikan Ganesha.  
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dalam memberikan bimbingan kepada penulis selama mengerjakan skripsi ini 

dengan penuh kesabaran seperti seorang ibu kepada anak-anaknya, serta 

dengan keluasan ilmu yang dimiliki sehingga skripsi ini bisa diselesaikan 

dengan baik. 
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5. Made Ary Meitriana, S.Pd.,M.Pd selaku pembimbing II, yang telah 

memberikan bimbingan, meluangkan waktu, tenaga dan pikiran dalam 

memberikan bimbingan kepada penulis sehingga skripsi ini bisa diselesaikan 

dengan baik. 
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