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PRAKATA 
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Universitas Pendidikan Ganesha. 
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penulis belajar di Jurusan Manajemen. 

(8) Kepala Tata Usaha Fakultas Ekonomi beserta staf yang telah bersedia membantu 

dalam memberikan informasi dan petunjuk selama perkuliahan. 

(9) Kepala Perpustakaan Universitas Pendidikan Ganesha beserta staf yang telah 

memberikan kemudahan pelayanan peminjaman buku-buku yang dibutuhkan 

selama penyusunan skripsi ini. 

(10) Untuk orang tua: Ketut Suarjana (Alm. Ayah), Luh Putu Dewi Riani (Ibu), Putu 

Riga Pradiska Putra (Kakak), terimakasih atas pengorbanan, kasih sayang, 

motivasi, dukungan, doa, dan segala kerja keras untuk menanggung segala 

keperluan penulis selama melaksanakan pendidikan sampai akhirnya penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. 

(11) Orang spesial: Gede Robert Bayu Mahendra, terimakasih atas segala kesabaran, 

dukungan, motivasi, waktu dan segala yang diberikan kepada saya dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

(12) Sahabat-sahabat penulis: Lina, Mita, Girls Talk (Candra, Deni dan Dian), 

terimakasih sudah saling mendukung satu sama lain walaupun berbeda pilihan 

konsentrasi dan terpisah kelas, atas segala bantuan selama menempuh 

perkuliahan dari awal semester satu hingga akhir semester canda tawa serta 

segalanya sangat bermakna dan Cheribel (Imel, Cindep, Rika ,Vani, Mega) 

terimakasih atas semua waktu bersama saat awal bertemu basket, semoga 

persahabatan yang sudah berasa persaudaraan ini tidak berhenti walapun masa 



 
 

 

 

 
 

pendidikan sudah terlewati, selama kuliah telah menjadi waktu yang penuh 

kenangan. 

(13) Teman-teman Kelas A Manajemen angkatan 2017, terimakasih support, canda, 

tawa, bahagia, sedih, dan semuanya. 

(14) Teman-teman Jurusan Manajemen angkatan 2017 dari berbagai kelas dan 

konsentrasi, terimakasih atas segala bantuannya sepanjang masa perkuliahan. 

(15) Semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu per satu yang telah membantu 

dalam penyusunan skripsi ini. 
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