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PRAKATA 

 
 

Puji syukur penulis panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa/Allah 

SWT. yang telah melimpahkan rahmat dan anugerah-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Advertising, Sales Promotion, 
 
Event And Experiences, Interactive Marketing, Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Berkunjung Wisatawan Ke Kebun Raya Eka Karya Bali”, Skripsi 

 
ini disusun guna memenuhi persyaratan gelar sarjana ekonomi di Universitas 

Pendidikan Ganesha. 
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