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PRAKATA 

 

Puji syukur penyusun panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat rahmat-Nya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk Serta Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Imboost Force Pada Apotek KPN Muda 

Usada Kabupaten Karangasem”. Skripsi ini disusun guna memenuhi 

persyaratan mencapai gelar sarjana ekonomi pada Universitas Pendidikan 

Ganesha. 
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9. Manajer dan karyawan pada Apotek KPN Muda Usada Kabupaten 

Karangasem yang telah bersedia memberikan data dan ijin untuk 

melakukan penelitian ditempat tersebut kepada penulis. 

10. Kedua orang tua tercinta yaitu I Gusti Agung Arya Mataram dan Ni 

Wayan Putu Sujani yang telah memberikan dukungan moral dan 

material sampai akhirnya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

11. Saudara- penulis yaitu I Gusti Agung Arista Catra Pangestu yang telah 

memberikan dukungan selama pembuatan skripsi ini. 

12. Temen-teman kelas B angkatan 2017 yang telah memberikan dukungan 

selama pembuatan skripsi ini.   

13. Semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu per satu yang telah 

membantu penulis dalam penyusunan skripsi ini.  
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