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PRAKATA 
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gelar sarjana pendidikan pada Universitas Pendidikan Ganesha. 
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Pendidikan Ekonomi yang telah memberi kesempatan penulis untuk menyusun 
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memberikan banyak bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi yang sangat 
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peneliti selama masa perkuliahan dan penyusunan skripsi ini. 
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7. Putu Rulyn Savitri selaku pemilik dari Berry Glam Store yang telah 

memberikan izin kepada peneliti untuk melaksanakan penelitian di lapangan. 
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membantu, menghibur dan mendengarkan keluh kesah selama proses 
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11. Semua pihak yang tidak dapat peneliti sebutkan satu-persatu dalam 

pelaksanaan penelitian dan menyelesaikan skripsi ini. 

       Mengingat keterbatasan kemampuan yang penulis miliki, penulis menyadari 

bahwa skripsi ini masih sangat jauh dari kata kesempurnaan, baik dari segi 

penulisan maupun dari segi lainnya. Demi kesempurnaan skripsi ini, penulis 

mengharapkan segala kritik maupun saran yang bersifat membangun dari berbagai 

pihak. Penulis berharap skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua 
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