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PRAKATA 

 

 Puji Syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa 
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“Pengaruh Viral Marketing Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Melalui 

Media Sosial Instagram Pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi 

Universitas Pendidikan Ganesha”. Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan 

mencapai gelar sarjana pendidikan pada Universitas Pendidikan Ganesha 

Singaraja.  
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4. Dra. Lulup Endah Tripalupi, M.Pd, selaku Ketua Prodi Pendidikan Ekonomi 
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