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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi 

terhadap keputusan pembelian paket internet Simpati studi pada masyarakat 

pengguna paket internet Simpati di Kecamatan Buleleng. Jenis penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kausal. Populasi dalam penelitian ini adalah 

masyarakat pengguna paket internet Simpati di Kecamatan Buleleng. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini berjumlah 130 orang. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik accidental sampling. Metode 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil yang diperoleh dalam 

penelitian ini yaitu: (1) harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, (2) promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, dan (3) harga dan promosi berpengaruh signifikan secara simultan 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : harga, promosi, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of price and promotion on purchasing 

decisions for the Simpati internet package, the study of community users of the 

Simpati internet package in Buleleng District. The type of research used in this 

study is causal. The population in this study is the community of users of the 

Simpati internet package in Buleleng District. The sample used in this study 

amounted to 130 people. The sampling technique used in this research is accidental 

sampling technique. Methods of data collection using a questionnaire. The data 

analysis technique used multiple linear regression analysis. The results obtained in 

this study are: (1) price has a positive and significant effect on purchasing decisions, 

(2) promotions have a positive and significant effect on purchasing decisions, and 

(3) prices and promotions simultaneously have a significant effect on purchasing 

decisions. 
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