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PRAKATA 

 

Puji syukur saya panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat rahmat 

serta karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh 
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Universitas Pendidikan Ganesha. 
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arahan serta bimbingan yang tak henti-hentinya. 
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senantiasa tulus ikhlas mengorbankan waktu serta tenaga untuk memberikan 
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ini bisa terselesaikan. 



 

 

6) Ni Made Dwi Ariani Mayasari, S.E., M.M., selaku pembimbing II yang selalu 

memberikan bimbingan dan dorongan untuk bisa selesainya skripsi ini 

7) Kepala Tata Usaha Fakultas Ekonomi beserta semua staff yang telah 

membantu penulis dalam proses pengimputan nilai serta memberikan 

informasi yang berkiatan dengan perkuliahan. 

8) Yang teristimewa Bapak (I Ketut Sukarda) dan Ibu (Dewa Ayu Nyoman Tirta 

Sari). Selaku orang tua penulis yang tiada henti dalam memberikan motivasi 

dan nasehat berupa moral dan material. 
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10) Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu yang telah 

menyemangati dan memberikan dukungan dalam proses pembuatan skripsi 

ini. 

Menyadari atas segala keterbatasan kemampuan penulis, bahwa skripsi ini 

masih jauh dari kata sempurna, maka dari itu penulis mengharapkan saran, dan 

kritik yang bersifat membangun dari pembaca sebagai bahan masukan bagi 

penulis dimasa yang akan datang. Penulis berharap juga semoga skripsi ini dapat 

bermanfaat dan berguna bagi kita semua. 
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