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Lampiran 2 : Data Pelanggan Alfamart JI.Ngurah Ral, Singaraja

No. Nama Responden Alamat Jenis Kelamin
1 Kadek Ariani JI. Bisma Barat P
2 Ni Made Tria JI. Laksamana P
3 Wayan Putri JI.Udayana P
4 Sinta JI. Bisma P
5 Ketut Deniati JI. Ngurah Rai P
6 Putu Suci JI. Udayana P
7 Ni Gusti Ayu Trisnha JI. Gempol P
8 Komang Nila JI. Mayor metra P
9 Evalina JI. Udayana P
10 | Maria Margareth JI. Yudistira P
11 | Nyoman Ratih JI. Kresna P
12 | Ketut Suarni JI. Bisma P
13 | Novita JI. Udayana P
14 | Nyoman Indrayani JI. Yudistira P
15 | Komang Kartini JI. Gn Agung P
16 | Ni Luh Tangsi JI. Bisma P
17 | Ayu Sari JI. Parikesit |1 P
18 | Luh Agustiani JI. Yudistira P
19 | Made Candra JI. Mayor metra P
20 | Putu Destiani JI. Teleng P
21 | Komang Daleni JI. Seroja P
22 | Ayu Mustika JI. Mayor metra P
23 | Made Yani Utami JI. Dewi sartika P
24 | Komang Suriani JI. Sahadewa P
25 | Ni Luh Wantini JI. Mayor metra P
26 | Kadek Merry JI. Udayana P
27 | Sindhy JI. Ngurah Rai P
28 | Luh Suardini JI. Udayana P
29 | Ketut Asih JI. Ngurah Rai P
30 | Martini JI. Teleng P
31 | Nyoman Ratih JI. Yudistira P
32 | Luh Sumitri JI. Gn Agung P
33 | Indah JI. Ngurah Rai P
34 | Ratih Ayu JI. Dewi sartika P
35 | Ni Ketut Astir JI. Teleng P
36 | Nia Ruth JI. Parikesit 11 P
37 | Sabrina JI. Mayor metra P
38 | Putu Yasmin JI. Teleng P
39 | Tasya Pariani JI. Seroja P
40 | Kadek Gian JI. Mayor metra P
41 | Yasmin JI. Dewi sartika P
42 | Komang Ayu Sekar JI. Sahadewa P
43 | Nyoman Suarni JI. Mayor metra P




44 | Luh Saniati JI. Udayana P
45 | Rusmini Ayu JI. Gempol P
46 | Dewi Sekar JI. Angsana P
47 | Evita Ratnasari JI. A.Yani P
48 | Kadek Budiasi JI. Anggrek P
49 | Nyoman Dwi Ayu JI. Sahadewa P
50 | Kadek Prasetya Dewi JI. Parikesit 11 P
51 | Ni Luh Putri JI. AYani P
52 | Nori Pramiti JI. Kenanga P
53 | Grace Maria JI. Flamboyan P
54 | Dina Astuti JI. Diponegoro P
55 | Intan Sumiati JI. Patimura P
56 | Komang Pertami JI. A.Yani P
57 | Dwi Suci Tya JI. A Yani P
58 | Ni Made Siti JI. Sahadewa P
59 | Anisa Evitayanti JI. Dewi sartika P
60 | Fitri Damayanti JI. Durian P
61 | Adinda Ariani JI. Gajah Mada P
62 | Komang Diah JI. Letkol Wisnu P
63 | Daini Lestari JI. Kapten Muka P
64 | Luh Nori JI. Bisma Barat P
65 | Kadek Cintya JI. Pulau Batam P
66 | Supra Suartini JI. Gn. Batukaru P
67 | Wayan Eka Putri JI. Srikandi P
68 | Putu Sukardi Sambangan P
69 | Luh Rodiana JI. Bisma Utara P
70 | Marina Santi JI. Gn. Lempuyang P
71 | Gede Kartama JI. Anggrek L
72 | Wayan Aditya JI. Seroja L
73 | Reymond JI. Laksamana L
74 | Made Bayu JI. Gempol L
75 | Dicky Prayogi JI. Kecubung L
76 | Komang Satria JI. Bisma Utara L
77 | Eko Putra JI. Kartini L
78 | | Made Sukarya JI. Abimanyu L
79 | Ketut Mantra JI. Abimanyu L
80 | Wayan Parma JI. Seroja L
81 | | Kadek Pradnya JI. Ngurah Rai L
82 | Mikhael JI.Gn Batur L
83 | Edi Sanjaya JI. Bisma L
84 | Made Oka Putra JI. Veteran L
85 | Ketut Suarjana JI. Sahadewa L
86 | Nengah Sumadra JI. Ngurah Rai L
87 | | Wayan Tirta JI. Gempol L
88 | Edi Mawarta JI. Dewi Sartika L
89 | Gede Sandi Putra JI. Ngurah Rai L




90 | Nengah Artana JI.Bisma Utara L
91 | Kadek Budi JI. Yudistira Selatan L
92 | Komang Pasek JI Bisma Utara L
93 | Ketut Ferry JI.Wibisana L
94 | Made Surya JI. Durian L
95 | Putra Ridho JI.Gagak L
96 | Alfredo JI. Sudirman L
97 | Komang Suryana JI.Ngurah Rai L
98 | Bima Eko JI. Yudistira Utara Gg Il L
99 | Kadek Artana JI. Bayusuta IV L
100 | Ida Bagus Made Arjana JI.Udayana L
101 | Ketut Subagia JI. Drupadi L
102 | Fariz Martin JI.Patimura L
103 | | Made Kartana JI.Murai L
104 | Komang Darma JI. Surapati L
105 | Ega Satrio JI. P. Aru L
106 | Nyoman Sudiantara JI. Pulau Belitung L
107 | Gede Danang JI. Sahadewa L
108 | Nyoman Astana JI. Bisma Barat L
109 | Ahmad Rozy JI. Udayana L
110 | Komang Yuda JI. Ngurah Rai L




Lampiran 3 : Kuesioner Penelitian

PENGARUH PENEMPATAN PRODUK DI KASIR DAN PRICE DISCOUNT
TERADAP IMPULSE BUYING (STUDI PADA PELANGGAN ALFAMART
JL.NGURAH RAI, SINGARAJA)

Petunjuk Pengisian Kuesioner
1. Tulislah identitas Bapak/ Ibu dengan lengkap.
2. Bacalah sebaik-baiknya setiap butir pernyataan dan alternatif jawaban yang diberikan.
3. Jawablah setiap pertanyaan dengan memberikan tanda ceklist (\) pada salah satu
jawaban yang sesuai dengan kedaan Bapak/ 1bu.

4. Bapak/ Ibu hanya bisa memberikan satu jawaban pada setiap butir pernyataan.

Keterangan

SS : Sangat Setuju

S . Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

Identitas Responden

Nama B SRP e, e ey, SO Y. .t ... ... ...
Umur R S A e SRR
Alamat R /8 . . - B

Jenis kelamin - () Laki-laki (') Perempuan *pilih satu
Pendidikan Terakhir e e e

Penghasilan perbulan X D Rp1.000.000-Rp2.000.000
Rp2.000.000-Rp3.000.000

Rp3.000.000-Rp4.000.000

[
[[] >Rp4.000.000



Daftar Pernyataan

A. Penempatan produk di kasir (X1)

SS TS STS
No Pernyataan
4 2 1
1 | Produk yang saya butuhkan
diletakkan di kasir sehingga mudah
diperoleh
2 | Produk yang ditempatkan di kasir
lebih mudah untuk dilihat dan
dicari
3 | Saya tertarik untuk membeli produk
di kasir karena terdapat penataan
nama, sehingga dapat memudahkan
saya dalam pencarian produk
4 | Penempatan produk menimbulkan
emosi positif yang membuat saya
memutuskan untuk membeli
B. Price discount (X2)
SS TS STS
No Pernyataan
4 2 1
1 | Saya suka membeli semua varian

produk yang memiliki potongan
harga dengan jumlah yang banyak

2 | Saya selalu mencari informasi
potongan harga dan memilih
potongan harga terbesar

3 | Saya akan membeli produk

berkelipatan yang mempunyai
potongan harga




C.

Impulse Buying (Y)

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya akan membeli produk langsung
yang menurut saya menarik secara
spontan

Saya akan membeli produk langsung
yang menurut saya menarik

Saya akan tetap membeli produk yang
menurut saya menarik tanpa berpikir
berulang-ulang meskipun saya tidak
membutuhkannya

Saya tidak pernah membuat list produk
sebelum berbelanja

Saya sering membeli produk karena
keinginan yang tiba-tiba muncul ketika
melihat suatu produk

Saya tetap akan membeli produk yang
saya inginkan meskipun saya tidak
membutuhkannya




Lampiran 4 : Data Ordinal Pernyataan Uji Validitas dan Uji Reliabilitas

Variabel Penempatan Produk Di Kasir (X1)

1.

Jumlah X1
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Variabel Price Discount (X2)

2.

Jumlah X2
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Variabel Impulse Buying (Y)

3.

Jumlah Y
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Lampiran 5 : Hasil Output SPSS Uji Validitas dan Uji Reliabilitas

1) Variabel Penempatan Produk di Kasir (X1)

Correlations

Total_X
X11 | x12 | x13 | x14 1
X1l Pearson 1| 3977 144  078] 571
Correlation
Sig. (2-tailed) 030| 448 695 001
N 30 30 30 30 30
X12 P . ] N
earson 397 1| 2471 425 748
Correlation
Sig. (2-tailed) 030 180 0190  .000
N 30 30 30 30 30
X13  Pearson 144|247 1| 4147 660"
Correlation
Sig. (2-tailed) 448|189 023|000
N 30 30 30 30 30
X1.4  Pearson o07s| 425 a4 1| 739"
Correlation
Sig. (2-tailed) 695 019 023 000
N 30 30 30 30 30
Total_ Pearson . . . ok
w1 o 5717 7487 6607 739 1
Sig. (2-tailed) o001 .000] 000  .000
N 30 30 30 30 30|

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-
tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.610 4




2) Variabel Price Discount (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 |Total_X2
X2.1 Pearson_ 1 210" 616™ 298™
Correlation
Sig. (2-tailed) .024 .000 .000
N 30 30 30 30
X2.2 Pearson _ 210* 1 247" 283
Correlation
Sig. (2-tailed) .024 .013 .000
N 30 30 30 30
X2.3 Pearson _ 616 247" 1 854"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .013 .000
N 30 30 30 30
Total X2 Pearson _ 7087 7837 854 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

132 3




3) Variabel Impulse Buying ()

Correlations

Total
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y

Y1 Pearson Correlation | 535" 577" 439" 384" .299| .704™

Sig. (2-tailed) .002 .001 .015 .036 .108 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Y2 Pearson Correlation | .535™ | .579™ .308 352 .585™| .780™"

Sig. (2-tailed) .002 .001 .097 .056 .001 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Y3 Pearson Correlation | .5777| .579™ 1| .4767 523" 4547 .794™

Sig. (2-tailed) .001 .001 .008 .003 .012 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Y4  Pearson Correlation | .439" 308| .476™ 1| .6297 .327[ 687"

Sig. (2-tailed) .015 .097 .008 .000 .078 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Y5 Pearson Correlation | .384" 352| 5237 .629™ 1| 4137 722"

Sig. (2-tailed) .036 .056 .003 .000 .023 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Y6 Pearson Correlation | .299| .585™ 454" 327 413" 1| .744™

Sig. (2-tailed) .108 .001 .012 .078 .023 .000

N 30 30 30 30 30 30 30

Total Pearson Correlation |.704™| .780™| .794™| .6877| .7227°| .744™ 1
Y Sig. (2-tailed) 000 .000 .000] .000| .000| .000

N 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.824

6




Lampiran 6 : Rekapitulasi Hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas Instrumen

1. Uji Validitas

No | Konsep | Sig. (2. | p-value | r-hitung r-tabel Kesimpulan
Variabel | tailed) =0,05 (N30=0,361)
1 X1.1 0,001 <0,05 0,571 > 0,361 Valid
2| X2 0,000 <0,05 | 0,748 > 0,361 Valid
3 X1.3 0,000 <0,05 0,660 > 0,361 Valid
4 X1.4 0,000 <0,05 0,739 > 0,361 Valid
5| Xal 0,000 <0,05 | 0,798 > 0,361 Valid
6 X2.2 0,000 < 0,05 0,783 > 0,361 Valid
71 X3 0,000 <0,05 | 0,854 > 0,361 Valid
8 Y.l 0,001 <0,05 0,704 > 0,361 Valid
9 Y.2 0,000 < 0,05 0,780 > (0,361 Valid
10| Y.3 0,003 <0,05 | 0,794 > 0,361 Valid
11| Y4 0,000 <0,05 | 0,687 > 0,361 Valid
12 Y.5 0,000 <0,05 0,722 > (0,361 Valid
13 Y.6 0,000 <0,05 0,744 > 0,361 Valid

2. Uji Reliabilitas

No. Variabel Cronbach Alpha | Standar Alpha | Kesimpulan

1. | Penempatan 0,610 > 0,60 Reliabel
Produk di Kasir
(X1)

2. | Price  Discount 0,732 > 0,60 Reliabel
(X2))

3. | Impulse  Buying 0,824 > 0,60 Reliabel
(Y)




: Data Ordinal Pernyataan Variabel Penempatan Produk di

Lampiran 7

Kasir, Price Discount, Impulse Buying.

1. Variabel Penempatan Produk di Kasir
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2. Variabel Price Discout

Total X2
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3. Variabel Impulse Buying

Total Y
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Lampiran 8 : Hasil Output Uji Asumsi Klasik dan Analisis Regresi Linier
Berganda

1. Uji Asumsi Klasik

1) Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize
d Residual
N 110
Normal Parameters®? Mean .0000000
Std. Deviation 1.40787820
Most Extreme Absolute .105
Differences Positive 105
Negative -.079
Kolmogorov-Smirnov Z 1.101
Asymp. Sig. (2-tailed) 77
a. Test distribution is Normal.
2) Uji Heteroskedasitas
Correlations
Penempat Unstandar
an Produk| Price dized
di Kasir | discount | Residual
Spearman Penempatan  Correlation o
. .. 1.000 .584 .017
'srho Produk di Coefficient
Kasir Sig. (2-tailed) . 000 862
N 110 110 110]
Price Correlation .
. .. .584 1.000 .014
discount Coefficient
Sig. (2-tailed) .000 ) .886

N 110 110 110}




Unstandardiz Correlation
. .. .017 .014 1.000
ed Residual  Coefficient
Sig. (2-tailed) 862 886
N 110 110 110
**_Correlation is significant at the 0.01
level (2-tailed).
3) Uji Multikolinieritas
Coefficients?
Standard
ized
Unstandardized [Coefficie Collinearity
Coefficients nts Statistics
Std. Tolera
Model B Error Beta t Sig. | nce | VIF
1  (Constant) 2.306] 1.383 1.668| .098
Penempatan
Produk di Kasir 285 104 193| 2.756 .007| .680| 1.470
Price discount 1.395 145 676/ 9.631| .000( .680(1.470
a. Dependent Variable:
Impulse buying
2. Analisis Regresi Linier Berganda
Model Summary
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .8012 .642 .635 1.421

a. Predictors: (Constant), Price discount, Penempatan
Produk di Kasir




Coefficients?

Unstandardized
Coefficients

Standardize
d
Coefficient
S

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 2.306 1.383 1.668| .098
Penempatan Produk 285 104 193] 2.756| 007
di Kasir
Price Discount 1.395 145 .676| 9.631| .000]

a. Dependent Variable: Impulse

Buying



Lampiran 9 : Hasil Output Uji t dan Uji F

1. Ujit (secara parsial)

Coefficients?

Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 9.261 1.603 5.776( .000]
Penempatan
Produk di Kasir .850 116 576|7.313[ .000

a. Dependent Variable: Impulse

Buying

Coefficients?
Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 3.842 1.303 2.948 .004
Price 1.621 123 785 13172 .000
Discount

a. Dependent Variable: Impulse Buying

2. Uji F (secara simultan)
ANOVAP
Model Sum of Df Mean F Sig.
Squares Square
Regression 387.04 2 193.52 95.841 .0002
1 Residual 216.051 107 2.019
Total 603.091 109

a. Predictors: (Constant), Penempatan Produk di Kasir (X1), Price discount

(X2)

b. Dependent Variable: Impulse buying (Y)




