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This study aimed at: a) analyzing the types of code-mixing used by Indonesian top 

selebgram in social media in product endorsement; b) analyzing the reasons of 

code-mixing used by Indonesian top selebgram on her captions in product 

endorsement; c) analyzing the language used by the Indonesian top selebgram in 

product endorsement through her captions on Instagram. The sample of this study 

was a female selebgram namely Karin Novilda or well-known as @awkarin. The 

subject was chosen through purposive sampling, which taking the Indonesian top 

selebgram who tend to use of code-mixing within her posts in promoting product 

endorsement. The data were gathered through observation check-list which 

consisted of Instagram post including picture, date of posting, and captions with the 

time span starting from March to August 2021. The results indicated that, first, the 

most dominant type of code-mixing used was insertion; second, the most dominant 

reasons of the use of code-mixing was talking about particular topic; and third, 

code-mixing on the language used appeared dominantly on directive speech acts 

where the characteristics of the language are in the form of command, suggestion, 

invitation and also feeling expression of the subject. These findings have important 

contribution to see how the use of code-mixing assisted the Indonesian top 

selebgram in doing product promotion.  
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Tujuan penelitian ini adalah: a) menganalisis tipe code-mixing yang digunakan oleh 

selebgram papan atas Indonesia di media sosial dalam promosi produk; b) 

menganalisis alasan penggunaan code-mixing oleh selebgram top Indonesia di 

media sosial dalam promosi produk; c) menganalisis penggunaan bahasa oleh 

selebgram papan atas Indonesia di media sosial dalam promosi produk melalui 

deskripsi singkat di Instagram. Sampel penelitian ini adalah seorang selebgram 

perempuan bernama Karin Novilda atau yang dikenal dengan @awkarin. Subjek 

penelitian ditentukan melalui purposive sampling, yang merujuk kepada selebgram 

papan atas Indonesia yang cenderung menggunakan code-mixing di deskripsi 

singkat unggahannya di media sosial dalam promosi produk. Pengumpulan data 

dilakukan melalui observation check-list yang terdiri dari unggahan Instagram 

meliputi gambar, tanggal unggah, dan deskripsi singkat dengan rentang waktu 

mulai Maret hingga Agustus 2021. Hasil penelitian menunjukkan bahwa, pertama, 

jenis code-mixing yang paling dominan digunakan adalah insertion; kedua, alasan 

penggunaan code-mixing yang paling dominan adalah talking about particular 

topic; dan ketiga, code-mixing pada bahasa yang digunakan tampak dominan pada 

directive speech acts dimana ciri kebahasaannya berupa perintah, sugesti, ajakan 

dan juga ungkapan perasaan subjek. Temuan ini memiliki kontribusi penting untuk 

melihat bagaimana penggunaan code-mixing membantu selebgram papan atas 

Indonesia dalam melakukan promosi produk. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 


